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Woord vooraf

In 1993 verscheen mijn boekje Sinterklaas bestaat als u dat wilt. Het landelijke toneel-
spel rond 5 december boeide me als kind en later als volwassene, dus: ik moest
er over schrijven. Het gegeven dat een van oudsher katholieke heilige juist in een
land met een calvinistisch imago zo populair was, fascineerde me. Ik schreefer een
boek over: Een mijter zonder kruis. Sint-Nicolaas in de protestantse pers 1945-2000.

Tijdens het schrijven van dat boek viel het mij op hoeveel spotprenten en car-
toons er over Sinterklaas en Zwarte Piet waren getekend. Het 5-decemberduo in-
spireerde volwassen tekenaars jaar in jaar uit tot een grote hoeveelheid prenten
over de meest uiteenlopende zaken. Ik besloot er in 2010 een boek over te schrijven:
Sinterklaaskartoentje. Sint-Nicolaas in spotprenten. Ik begon aan dit boek en had al en-
kele hoofdstukken af toen er steeds meer prenten over Zwarte Piet verschenen. Dat
was logisch, want Zwarte Piet werd in de samenleving als steeds meer problema-
tisch ervaren: er ontstond een discussie over Piets aanwezigheid tijdens het sinter-
klaasfeest en cartoonisten gaven deze discussie weer in hun prenten.

Het maatschappelijke debat over Piet werd een duurzaam discours over het wezen
van de Nederlandse cultuur. Ik besloot in de loop van 2014 om mij te concentreren
op spotprenten en cartoons over Zwarte Piet. Daarbij stelde ik mij de vraag welke
betekenis de zwartepietfiguur in de Nederlandse beeldcultuur bezat. Ik bekeek dui-
zenden bladen en tientallen websites, las boeken, bestudeerde documenten, keek
televisieprogramma’s, luisterde naar radio-uitzendingen en interviewde cartoo-
nisten. Zo ontstond dit boek: Kom maar binnen! Zwarte Piet in spotprenten 1871-2017.
Bij tekenaars was Piet elk jaar welkom en hij werd een heuse cartoonistenvriend.

Dit boek schreef’ik niet alleen, al ben ik wel volledig verantwoordelijk voor de in-
houd. Tijdens het schrijfproces kon ik terugvallen op een groep meelezers, die de
kwaliteit van dit boek verhoogde. Mijn grote dank gaat uit naar: dr. John Helsloot,
drs. Jop Euwijk, drs. Marten Douma en drs. Arie Bijl. De laatste nam als met de
ogen van een havik het manuscript van dit boek keer op keer door. Meelezers: nog-
maals hartelijk dank.
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Ten slotte. Dit boek zou ondenkbaar zijn geweest wanneer ik niet was opgevoed
in een gezin waarin jaar in jaar uit het feest van Zwarte Piet en Sinterklaas werd ge-
vierd. Helaas hebben mijn ouders het verschijnen van dit boek niet mogen meema-
ken. Ze leerden mij genieten van het feest met zijn vele bijzondere elementen, zo-
als Zwarte Piet, waarvan cartoonist Bas van der Schot zegt: ‘Ik teken Piet vanuit het
beeld uit mijn jeugd. Het is een kinderfeest per slot van rekening.’

Rotterdam, 1juli 2017
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HOOFDSTUK I

Over spotprenten en Zwarte Piet

Voor u ligt Kom maar binnen! Zwarte Piet in spotprenten 1871-2017. Het is het eerste
boek dat in Nederland over dit onderwerp verschijnt. Zwarte Piet is de laatste ja-
ren onderwerp van veel discussies. Premier Mark Rutte werd in 2014 over de hulp
van Sinterklaas bevraagd tijdens persconferenties.’ Zwarte Piet kwam je vanaf 2014
regelmatig tegen in de koppen op de voorpagina van grote dagbladen. Zo stelde
Trouw op 5 november 2014 op haar cover: ‘Pietendebat gaat iedereen aan.” Het Al-
gemeen Dagblad presenteerde op 31 oktober 2015 op de voorpagina een ‘Grote Piet
Atlas’ waarop stond aangegeven waar Piet tijdens de intochten er zwart, gekleurd
of anderszins uit zou zien. In november 2015 verscheen de eerste Piet Glossy waarin
aandacht was voor een veelkleurige Piet. Op 25 oktober 2016 meldde NRc Handels-
blad dat RTL-4 Zwarte Piet uit haar programma’s bant. En op 16 februari 2017 dien-
de de pvv in de Tweede Kamer een wetsvoorstel in waarin verboden werd om Pieten
met een ander uiterlijk dan Zwarte Piet te laten deelnemen aan sinterklaasoptoch-
ten.?

Miljoenen Nederlanders vieren elk jaar het feest van Sinterklaas en Zwarte Piet.
Ze geven elkaar namens Sint-Nicolaas honderdduizenden cadeautjes op pakjes-
avond. Elke Nederlander kent Zwarte Piet. Over de hulp van Sinterklaas verschenen
diverse publicaties. Vooral na 2008 was dit het geval. Vanaftoen speelde de kwestie
of Zwarte Piet een bij het feest geoorloofd personage is in volle hevigheid op. Dit
publieke discours kreeg een permanent actueel karakter en vormde de aanleiding
tot het schrijven van dit boek. De achterliggende reden om dit boek te schrijven is
de vraag wat cartoonisten, bijna allemaal volwassen mannen, bewoog om zich jaar
na jaar een paar weken bezig te houden met Zwarte Piet, die toch vooral een per-
sonage is uit een kinderfeest. Zwarte Piet groeide uit tot een markant figuur in de
Nederlandse beeldcultuur. In Kom maar binnen! Zwarte Piet in spotprenten 1871-2017
wordt nagegaan hoe het deze figuur in de cultuur van de Nederlandse beeldvor-
ming verging.
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1.1 WAAR GAAT DIT BOEK OVER?

De rol van spotprenten in de samenleving bleek nadrukkelijk uit de gebeurtenissen
rond het Franse blad Charlie Hebdo. Het blad plaatste regelmatig prenten van de pro-
feet Mohammed. Op 7 januari 2015 zagen moslimterroristen hierin aanleiding om
twaalf medewerkers van het blad te vermoorden. Vijf cartoonisten vonden de dood.
Deze brute moorden bewijzen dat het publiceren van spotprenten levensgevaarlijk
kan zijn. Gelukkig kunnen jaarlijks duizenden prenten in vrijheid en zonder nega-
tieve gevolgen worden gepubliceerd.

Dit boek gaat over zwartepietspotprenten. Voor het schrijven van dit boek wer-
den ca. 20.000 bladen doorgenomen en 1125 prenten uit die bladen bestudeerd. Te-
vens werden 72 prenten die alleen op internet werden geplaatst geanalyseerd. De
oudste prent, die werd gevonden, verscheen op g december 1871 in het blad Uilen-
spiegel. Op deze prent staan zowel de donkere knecht van Sinterklaas, als de goed-
heiligman zelf. Om serieus antwoorden op onderstaande vragen te geven werden
ruim roo verschillende Nederlandstalige en Vlaamse bladen doorgenomen en wer-
den tientallen websites bekeken. De meeste landelijke dagbladen, alle Nederlandse
kranten, werden met een interval van twee tot drie jaar bekeken. Regionale bladen
werden incidenteel doorgenomen. Hetzelfde geldt voor een groot aantal tijdschrif-
ten. Opiniebladen en andere tijdschriften die bekend staan om hun spotprenten
werden veelal integraal doorgenomen. Ook werden boeken over cartoons en over
Zwarte Piet geraadpleegd, alsmede (ansicht)kaarten. Daarnaast werd de informatie
uit enkele enquétes over cartoons en cartoonisten benut. De gegevens die voor dit
boek gehouden gesprekken opleverden met twaalf tekenaars zijn eveneens in dit
boek verwerkt. Dit geldt ook voor landelijke enquétes over de rol van Zwarte Piet.

De centrale vraag in dit boek is welke rol Zwarte Piet op prenten tussen 1871 en
2017 in de Nederlandse media speelde. Bij het vinden van een antwoord wordt in-
gegaan op vragen als: Wat is een zwartepietspotprent en wat is een zwartepietcar-
toon? Waar gingen de zwartepietspotprenten over? Veranderde de onderwerpen in
de loop der jaren? Wijzigde de weergave van Zwarte Piet? Welke tekenaars maakten
veel spotprenten over Zwarte Piet? Op welke manier deden zij dit? Waren ze lieftheb-
bers van Piet of juist criticasters van de donkere hulp van Sinterklaas? Welke bla-
den namen deze prenten op? Komen de zwartepietspotprenten in bepaalde jaren
frequenter voor en valt dit te verklaren? Welke invloed had internet op deze pren-
ten? Wat zeggen de zwartepietspotprenten over de Nederlandse beeldcultuur vanaf
18717
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1.2 ZWARTE PIET EN DE BEELDVORMING

Cultuurwetenschapper Bianca Berends onderzocht in Zwarte Piet en Witte Klaas. On-
derzoek naar beeldvorming in de sinterklaastraditie de beeldvorming in 69 verhalen over
Piet en Sinterklaas. De verhalen verschenen tussen 1912 en 1999. Berends bekeek in
haar onderzoek uit 2000 ook de illustraties die bij deze verhalen werden gemaakt.
Ze analyseerde de afbeeldingen vanuit de vraag of er sprake was van stereotypering
van Piet. Bij stereotypering gaat het aldus Berends om opvattingen en oordelen op
grond van generaliseren van al of niet reéle waarnemingen.3 Volgens journalist
Walter Lippman ontstaat stereotypering door ‘a picture inside ones head.’

Berends trok de volgende hoofdconclusies als het gaat om de afbeelding van
Zwarte Piet. In 93 % van alle afbeeldingen werd Piet zwart weergegeven. Piet werd
in de loop van de twintigste eeuw steeds minder realistisch weergegeven en meer
als een karikatuur. Piet had dikke rode lippen, kroeshaar en hij droeg grote oorbel-
len. In 70% van de afbeeldingen voor 1945 was dit laatste het geval. Dit percentage
steeg na 1945 tot het in 1988 daalde. In 50% van de verhalen voor 1945 werd Piet
kleiner weergeven dan Sinterklaas. Na 1945 was dit percentage gezakt naar 30%.
In 12% van de gevallen was Piet ronduit kinderlijk weergeven.> Na 1945 veranderde
de relatie tussen Sint en Piet van baas en knecht meer in een verhouding tussen ou-
der en kind. Tijdens deze relatie gaf Sint aan Piet vooral opdrachten om uit te voe-
ren. Piet bleek in ruim 60% van de verhalen niet zelfstandig te kunnen functione-
ren. Piet was de domme knecht. Tot 1945 werd in 86% van de verhalen de domheid
van Piet gekoppeld aan zijn zwarte uiterlijk. Deze koppeling verdween na 1945.
Sint werd in de loop van de twintigste eeuw steeds minder vaak hiérarchisch aan-
gesproken, maar Sinterklaas sprak tot 1946 in 70% van de gevallen Piet wel aan met
‘knecht’. Na 1988 was dit nog in 33% van de verhalen het geval.®

In dit boek wordt nagegaan of er in de beeldvorming van Zwarte Piet ook sprake
is van stereotypering. Nagegaan wordt hoe dit eventueel is ontstaan en valt te ver-
klaren. Ook wordt daarbij de vraag gesteld of deze beeldvorming invloed had op de
lezer van bladen en kijker naar internet. Hierbij moet worden aangetekend dat de
makers van spotprenten nooit het doel hebben om de werkelijkheid zo realistisch
mogelijk weer te geven, wat wellicht ook voor diverse illustratoren van sinterklaas-
verhalen geldt. Historicus Cees van der Kooij schrijft in verband met beeldvorming
dat een mens nooitin staat is de werkelijkheid volledig te leren kennen: ‘Het zal al-
tijd beperkt blijven tot een beeld van de werkelijkheid: een beeld dat voortdurend
in beweging is door nieuwe kennis die wordt toegevoegd of die reeds bestaan-
de vervangt, of door verschuivingen binnen het beeld.”” Mediadocent Wim Staat
ziet achter de prenten een veranderende maatschappelijke moraal schuilgaan. Hij
schrijft in zijn bijdrage aan de bundel Beeldcultuur: ‘Immers, als het medium de mo-
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rele veranderingen op gang helpt en versnelt, dan moeten de elementen zelf al in
de samenleving aanwezig zijn.’® Staat heeft een punt, want net zomin als de figuur
Zwarte Piet in absolute zin te objectiveren is, zo zijn spotprenten ook geen media
die alleen maar op zichzelf bestaan. Een spotprent met Zwarte Piet is een object,
bedacht en vormgegeven door mensen. Een spotprent is dus een afbeelding en
subjectief van aard. Daarnaast bepalen mensen door hun omgang met een spot-
prent de betekenis van deze afbeelding.

De sociale wetenschapper Danielle Roelofs constateert in haar onderzoek naar
vier tv-programma’s over Sint en Piet die werden uitgezonden tussen 1968 en
2009: ‘De beeldanalyse van de programma’s hebben aangetoond dat Zwarte Piet
dezelfde kleding draagt als een zwarte page. Het onderdanige gedrag, zijn karak-
ter, maar ook zijn beperkte intelligentie bezitten overeenkomsten met de visie van
de witte man op de zwarte page. Daarnaast typeert Sinterklaas, als witte meester,
de machtsverhoudingen tussen zwart en wit.”? Roelofs baseert zich op een analy-
semodel uit 1992 van filmhistoricus Donald Bogle. Hij kwam tot de conclusie dat
er vijf typen zwarten in Amerikaanse speelfilms spelen. Hij onderscheidde onder
andere de Toms en de coons. Volgens Roelofs domineren deze twee typen in de
vier programma’s.” De Tom is een trouwe bediende, die in de buurt blijft van zijn
witte meester. Hij is vaak kinderlijk, vriendelijk en passief. Blanken zien hem fre-
quent als leeghoofd.™ Het Tom-type is volgens Roelofs met betrekking tot de tv-
Piet dominant, maar Piet bezit ook kenmerken van het coon-type. Dit type zwarte
is een entertainer. Hij kan goed dansen en zingen. Hij is een clowneske figuur, die
niet slim is en gebrekkig praat. Ook heeft hij de eigenschap onbetrouwbaar en lui
te zijn.”> Het is de vraag of de Tom en de coon een rol speelden in de spotprenten.

In strip- en prentenboeken die in de eerste helft van de twintigste eeuw versche-
nen, kwamen de door Bogle omschreven typen zwarten ook voor. Op de site van
het Meertensinstituut, dat onderzoek doet naar de Nederlandse taal en cultuur,
werd dit op 6 november 2015 bevestigd: ‘In oudere prentenboeken en strips is
goed te zien welk stereotype er werd gegeven van de Afrikaan: een zwart gezicht,
grote (rode) lippen, afrokapsel, gouden oorbellen, wild, onbetrouwbaar, grap-
pen en grollen makend, kinderlijk en krompratend. Deze stereotypering was het
meest manifest in de eerste helft van de twintigste eeuw. Er bestaan duidelijke ico-
nografische overeenkomsten tussen dit stereotype en Zwarte Piet.”3 Jan Carel Zo-
daks schrijft in zijn boek over vijftig jaar Sint-Nicolaaspakpapier: ‘Op ouder papier
van na 1945 zien we Piet vaak als overdreven negroide afgebeeld, met rond ge-
zicht en dikke lippen. Latere Pieten zijn minder karikaturaal. De politieke correct-
heid wordt hersteld als Pieten licht van kleur zijn en als kinderen de rol van Zwarte
Piet overnemen als blanke of koftiekleurige Pieten.”* Het is de vraag of tekenaars
met hun spotprenten bijdroegen aan de instandhouding van een stereotiep beeld

14 KOM MAAR BINNEN!





